Il CONSU

nrernet se diferencia de la
television por no ser unme-
dio de comunicacion com-
partido y negociado con la
familia. El monitor y el reclado
posibilitan a las mujercs chare-

o LAT«I{“OR MA

ar, informarse ¥ hasta comprar

DE COMPRAS en un espacio de recreacion per-
CADA DiA somal. Ellas asegiran que a tra-
e vis deda web hacen las compras

Lt del siper, pagan las cucntas, bus-
ATRACTIVA. can recetas, leen los diarios,

chusmean las colecciones de las
marcas deropa, participan de
promoeciones de belleza y se en-
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LAS MUJERES NOS AVENTURAMOS CADA VEZ MAS EM LA RED.
OQUIENES COMPRAN A TRAVES D INTERMET ASEGURAN QUE,

DE ESTA MAMERA, PUEDEN RESOLVER REGALOS Y NECESIDADES
DIARIAS, SIEMPRE AHORRANDO TIEMPQ Y DINERQ.

cucniran Com o sus ;tmigas en el
messenger. Estos datos surgen de
un estudio exploratorio sobre
insigths relevantes de consuma
y sobre la relacion con los me-
dios en las mujeres, realizado re-
cientemente por la consultora
Daros Claros.

Orra encuesta, realizada on line
por OH! Panel para Mercado-
Libre.com, arenja un daro inte-
resante: el 90% de las mujeres
elige realizar una actividad o
hobby que les brinde indepen-
dencia. Asi, el 35% preficre de-
dicarle tiempo a inerner v a la
tecnolog
vidad fisica; 26%; a
coctnar, 22%; a
viajar, 12% ).
Ademds, la mi

tad de fas en-
cuestadas revela
utilizar internet

A2
£

pAra COMPrir, 0
bre todo articulos
de clectronica v ropa.
Reafirmanda cstos nimers, la
nueva tienda virtual de Almacén
di: Belleza ya realiza a diario mas
venras queel local de Palermo
Soha. "Nuestras clientas com-
frran sobre todo desde laoficinag

“Hay mujeres gue no compvan on lne par cliestiones de seduridad. Un gran porcontaie de efiss incursio-
na primern en e-commence axfranjerns porgue desconfia del comencio nacional. lgualmerie eslas ten-
dencias estdn varlando, ¥ poco a poco adoptan medios de sompra o nuesten pars. Las adquisiciones
o pasajes, entraas ge especlaculos.y pugo de lacluras ya 50N Mas atiactivas. para sor efcctadas por
infernet. Cuando se acostumbren a esto, Ins consumidores terminaran por sdoplar por complel) este

canal de comercia’. afirman desde Tiendas Web.

38

al volver def alniwerzo ya la po-
chie, aun mds 51 o5 piernes o sd-
bado. Buscan darse sn miimo gs-
tande trapgnilas®, afirma con
seguridad Agustin Saviza encar-
gado de esta nueva drea comer-
cial de la empresa.

“hirbernel se POSICIONE CORIO HIT
plataforma de compras cada di
mids-atractiva para las wiggeres,
confirmanda s tendencia a
adoptar rdpidamente los habi-
tas de consumo gue les faciliten
las cosas. Hoy la red apunta a
log epmsumidnres que guicren
satisfacersu demandd con e-
dictez y de la manera wds
sintple posible, ofrecien-
do practicidad, com-
didad, order v ofer-
tas especiales”,
describen los 1deo-
logos del Shopping
Tiendas Web.
Ademis. de resolver
regalos v necesidades
dharias v permiticles darse
un gusto, las compras on line
acortan fas distancias, " Las prei-
mera expericncia la twvimos
cuando alirimos el o-commerce;
fue la de wna smadre gue pive aod
en Buenos Aires que pudo ele-
gir los presenies navideiios jun-
1o con s hija, que vive en Noe-
pa York. Ambas se sentaron
frente a la compreladord com sus
radios v entre las dos resolvie-
roir tode”, ejemplifica Saviza.
Una cosa cs aiéria: cstando ¢o-
nectada ya es posible rentarse las
24 horas del dia, ¥ comprar cas:
toder Lo que se te ocurra,




